_ KREIS

Dienstag, 20. September 2011 1 4

Eisen, Holzer und Torf-Aroma

GOLFCLUB RHEINHESSEN Whisky-Destillerie Laphroaig sponsert Turnier auf dem WiBberg

Von* -
Christine Tscherner

ST. JOHANN. Die Vermark-
tungsidee scheint schlau: Golf
trifft Whisky. Und Triple Bogey
auf Triple wood. Die schotti-
sche Destillerie  Laphroaig
sponserte ein Herrengolf-Tur-
nier auf dem WiRberg. Die an-
schlieRende ~ Whisky-Verkos-
tung gehoérte zum Programm,
Was Eisen, Hilzer und schotti-
sches Moor gemeinsam haben?
Die AZ hirte sich um.

Bernsteinfarben schwappt die
Fliissigkeit im Glas. ,Triple

Wood" steht fiir in drei ver- . |

schiedenen Fasstypen gelager-
ten Whisky. Ein Mann im
Schottenrock erklart geduldig
den Einfluss der Holzfisser auf
das Aroma. John Campbell ist
Destillerie-Manager einer der
torfigsten Whiskysorten der
Welt. Eigens fiir die Golfer am
WiRberg reiste der Schotte aufs
Festland.

Die besten Golfer aus 50
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Clubs bundesweit ldsst Camp-
bell schniiffeln und schmecken.
,Klar, mit dem Whisky-Tasting
wird so ein Finale aufgewer-
tet.* Teilnehmer Dr. Peter
Bartsch probiert im Sortiment.
,Die Marke Laphroaig kannte
ich vorher nicht.”

So wie der Berliner sind 67
Spieler iibers Wochenende
nach St. Johann gereist. Einge-
laden hat eine Frankfurter Ver-
triebsgesellschaft, die auf die
Vermarktung von hochwerti-
gen Spirituosen spezialisiert ist.

Um den Wettstreit am 18-
Loch-Platz anzufeuern, lockte
xine Reise: eine fiinftagige
Golf-Tour ins schottische St.
Andrews und der Besuch der
[nsel-Destillerie von Laphro-

1ig.

Sherry-siifl und rauchig-torfig
- die Kombination ist bei Whis-
ty-Liebhabern geschitzt.
Campbell zieht Parallelen zum

I

bal Deutschland, schwingen gemeinsam die Eisen.

feinen Rasensport. Lange Tra-
dition, hohe Wertigkeit und
Nihe zur Natur, Damit die
rheinhessische Kulisse wenigs-
tens ein bisschen schottisch an-
mutet, begleitet das Tasting ein
schottisches Menii und passen-
de Live-Musik.

Zehn Jahre alt sind die jiings-
ten Jahrgiinge in den Flaschen,
Fiir- die Edlen mit mindestens
25 Jahren muss der Genieller
iiber 230 Euro berappen. Die
Kollektion ist unter dem Apfel-
baum im Innenhof aufgebaut.
Golferbags parken an der

Bruchsteinmauer, Und die
Minner genieRen sichtlich den
Turnierabschluss.

~Wir sprechen die anspruchs-
vollen Besserverdienenden mit
einem hochwertigen Produkt
an  Katrin = Schwamborn
macht als Marketing-Manage-
rin keinen Hehl aus der Kam-
pagne.

nzeige-

Die Zielgruppe mdoglichst
passgenau umwerben, das ist
ihr Job. ,Minnliche Golfer sind
fiir uns ideal* Single Malt
Whisky gilt als Herrengetriink
- und wer seine Freizeit auf fei-
nen Rasenplitzen verbringt,
der kann kein Hungerleider
sein.

,Unsere schéne und zentrale
Lage war ein wichtiger Faktor
fiir das Finalturnier, weill
Dirk Eckgold. Der Geschiifts-
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fithrer des Golfclubs Rheinhes-
sen erntet Schulterklopfen sei-
ner Kollegen von Norderney
bis Ruhrpolding. ,Eine wirk-
lich schine Anlage.”

Und ganz nebenbei prisen-
tierten die 67 Spieler auf dem
Bergplateau auch richtig guten
Golf-Sport. ,Drei iiber Par ist
fiir so einen Cup besténs“, ord-
net Eckgold ein. Wer drei
Schlige iiber dem™ Durch-
schnittswert der Besten auf
dem Platz bis zum Loch bené-
tigt, der spielt einen ,Triple Bo-
gey“. Auf einem fremden Platz
gilt das als stolze Leistung.

Der Golfclub Rheinhessen
sorgt mit spektakuliiren Turnie-
ren immer wieder fiir Schlag-
zeilen, Golf spielen fiir den Er-
halt des Mainzer Doms hat
mittlerweile Tradition. Startge-
biihren landen in Hilfskassen
fiir karitative Zwecke. Der Ver-
ein erntet viele Sympathien fiir
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Golf trifft Whisky: Dirk Eckgold, Geschéftsfiihrer des Golfclubs Rheinhessen, und Katrin Schwamborn, Marketing-Managerin von Beam Glo-

Foto: Christine Tscherner

GEWINNER

P Nach Schottland = fliegen
mit jeweils zwei Personen Cars-
ten Netzer aus Westfalen (Golf-
club Lipperland) und Rolf Engel
aus Berlin (Golfclub - Stolper
Heide). .

Benefiz-Golf verkniipft mit
Spendenschecks.

Kommentare am Rande diirf- -

ten Touristiker freuen: Das Tur-
nier mitten in der Lese weckte
Lust auf mehr Wein-Entde-
ckungen. ,Wir kommen néchs-
tes Jahr um die gleiche Zeit
wieder nach Rheinhessen -
dann zur Wein-Verkostung®,
verspricht die aufgekratzte
Herrenrunde.

ﬂ www.gc-rheinhesseri.de



